


El articulo 156 castiga 3 quien “teniendo noticia, por razon de su estado, oficio, empleo, profesidn o
arte, de un secreto cuya divulgacion pueda causar dafic, lo revelare sin justa causa”. En los cascs de
robo de secretos es un medio utifizado el corromper al empleado del competidor.

Actc de competencia desleol que reprime. Actos de desorganizacion interna de ic empresa

. competidoro {vielocion de secreto).

El articulo 183 reprime con prision de un mes a des afios al gue “destruyere, inutilizare, hiciere
desaparecer o de cualquier modo dafiere una cosa mueble..”. Una marca, una etiguets, un
membrete son cosas muebles y su destruccidn o inutilizacién quedan comprendidas en este delito.
Acto de competencio desleal gue reprime: Actos de desorganizacicn interng de fo empresa
competidora (Supresion de fos signas distintivas de los productos).

El articulo 289 inciso 12 reprime con prision de seis meses a tres afios al gue falsificare marcas,
contrasefias vy firmas oficialmente usadas o legalmente requeridas para contrastar pesos o medidas,
identificar cualguier objeto o certificar su calidad, cantidad o contenido. Dado gue este es un delito
contra ia fe publica, puede cometer tanto el duefic de la mercaderia como un tercero con el mévii de
perjudicar al duefo de la marea.

Actc de competencia desieal que reprime: Actos de desorganizacidn interna de lo empresa
competidora (Supresion de los signos distintivos de Jos productos).

Leyes

ley 22.362 - LEY DE MARCAS Y DESIGNACIONES (1980)

La ley de marcas protege a la marca registrada y le otorga un derecho exclusive a su titular que se
limita, en principio, a los productos o servicios para [os que e marca fue registrada. El régimen de
competencia desleal castiga al acto por el acto indebido en si.

El régimen de marcas tiene su origen y necesidad en evitar que los productos y servicios que estdn en
el mercado sean confundidos por el piblico consumidor. El régimen de competencia desleal adquiere
relevancia determinante en materia de confusién marcaria cuando el titular de la marca no puede
recutrir a ia ley de marcas. Y esto sucede cuando ia marca en cuestion no estd registrada conforme a
la Ley 22.362.

Acto de competencia desleal que reprime: Actas de confusion (Uso de marcas confundibles)

Ley 25.156 - DEFENSA DE LA COMPETENCIA (1999).

Esta ley castiga lo que genéricamente se denominan actos restrictivos de la competencia. Si bien se
trata de una cuestién diferente a la competencia desteal, es dificil a veces establecer una linea clara
de separacicn,

El acto de competencia desleal es el que implica competir, aungue de manera indebida. Los actos
restriciivos tienen por finalidad el no competir, o competir menos, anulando el accionar del
competidor, La ley de defensa de la competencia protege, como su nombre lo indica, a la
competencia, es decir, al libre juego de ia oferta y la demanda. £l régimen de la competencia desleal
protege al competidor.

En o mediato ambos regimenes protegen tanto a la competencia, como al competidor y, por Ultimo,
al consumidor. No debe olvidarse que cuanto mas perfecta y leal sea la competencia, mayor.sers el
beneficio del pubiico consumidor.

Fsta ley Antitrust, prohibe los actos gue limiten, restrinjan, fatseen o distorsionen fa competencia. Si
bien esia ley solo abarca las practicas que afecten el interés general, el art. 1 dispone una norma de
interpretacion en materia de competencia desleal.

LEY 22.802 - DE LEALTAD COMERCIAL {1983)

Relne en un solo cuerpo |a totalidad de las normas vigentes referentes o la identificacion de |

mercaderias y a |a publicidad de bienes muebles, y servicios, pretende proteger al consumidor a la
vez que facilita al comerciante el conocimiento de la legisiacién a la que debe adecuarse. Si bien esta
ley no estéd disefada como un instrumento para combatir la competencia desleal, sinc para proteger
al publico consumidor, ella sirve para gue cualguier competidor recurra a la autoridad oe aplicacion,
con la denuncia respectiva.

Reguia l2 deslealtad hacia el consumidor, en particular el art. 5 {actos de engafio en la presentacidn
de productos), el art. 7 {uso de denominaciones de origen), art. 8 {publicidad y promocidn mediante
premios). '

Acto de competencia desleol que reprime. Actos de desorganizacion generol def mercado (publicidad
engafipsa).







